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TENDENCIAS Y ESTUDIOS

El'mercado espafiol de organizacion de eventos supers los 5060 millones de euros

El mercado: de eventos espafiol represents mds de s.ooo
millones de ewros, segin datos Eul informe del sector,
Situnckbn ¥ tendencias en el mercads espafiol de eventos,
realizado por el Grupo eventoplus e junio de 2o07, Sesin
esbe estudio; las emipresas espafiolss destinan el 18% de sus
presupuestos de marketing a ls u:§unizu:i6'n de eventos
(2000 millones de puros). A esta cifta conviene afiadir los
evenitos de asociaciones |mis de 1450 miflones) v los even
s Internos de emipresas (L2oo millones)

El informe, frutc de [os estudios cuantita
tivos realizades en 2o00b ¥ 2800 por
Crapo eventoplus entre lus profesionales
del sector {agencias, empresis ¥ proves
deres), v de datos extraidos de estudias
realizados por terceros, arrojs muevos
conacimientas sobre el mercado de even-
tos para les profesionales del secioe

De wuiz manera, log eventos Se han con-
solidade como ana hermamienta de mar-
keting muy vitlida para lag ernpresis ¥ ac
SHPEra ue figa esta femdemcia, Asf, of
40% de lis empresas espafinlas preve
que el presupuesto-en eventos aumente
triis del 5% durante los priximos bres afios; mienteas gque
tan silo ik 8% dree que bajard. Bl 37% eatima que s¢ man-
tendr estable

El events mis utilizade por las empresas 2on las ferias
10353 seguido de las convenciones (55%) v las presenticio:
nes de products (47%). Le sorpresa eoia, sin embargo, en
[n importancia que se da tanto & la celebaciin de jornadas

tecnicas com los clientes [sesiones formatives v de trabajo)
47} Las celebraciones v fiestas de-empresa-se sitéan en
quinta posicion com ur 4%

Por b que ser refiere a la organizacitn, exis una tndencis =
coticentrar la responsabilidad de ofganizar eventos en una
perztnz o 20 un departamento (en el 5338 de les casos) mis
que en descentralizar esia labor en varios de‘ﬁn.mlmrns. Mo
obatante, sl en un 21% delos cages existe dedicacitn exclu.
wiva por parte deles resporsables a L ges-
tfn de eventog - 1o mis frecuante o8 que
esios profesioeales compaginen la organi-
Ficion de eventos con s setividades

La medeciin del impacte de los eventos eg
ubeo tems priovitinn pars las ompresas, ya
e #1795 mide algunog o tedog g eeen
tog. Ademds; @l 9% ectaria dispusste a
dedicar un 5% del presupnesto del evento
4 mediy sy impacts. como minkro en
alpunos evenlos: Por otra parte; el Godd
prefiere ormnizar nETramente s ovon-
los paquedios: ¥ contratar o agenciis: espe-
cializadas pava SUE BvEnkos IORs Bpostin -
teg. Bn el 51% de los casos o departamien-
to de compras esth implicado, en diferentes grados. e b orga-
nizacidn de ks eventos,

La creatividad, como fovmia de sorprender o impaciar, o5 ef el
mento tas oo auge para o profesionales: seeuide de los ele-
mentos Weeices come soportes de comunlcacian o comao cle
mentas decorativas. Nuevos elementos on duge en eventos
son la Resporsabilidad Social Corporativa vl networking.

Aumenta la demanda de web-conferences ¥ videoconferencias

Las weh-conferences sepresentan un porcentaje no muy alto comparado
cont las reuniones cara 4 cars, sungue estn registrands un rgido cred-
miento, En el aceb, fuvieron un ingreso de gbo millones de délares, y
se previe que en el 2o1e ses de 15 mil millones, segiin |6 anilisis de
Gartner Group,

En el 2008, v sepln ls frma, las web-conferenoes estaran disponibles
para li mayoria de usugelos corporativos, ademis de estar estandarizadas
con lo que facilitarin s uso. Bl desafio para los planificadores: continuae
destacande |5 ventajis de fos reuniones presenciales. Aumique ne hay
que olvidar qle sunque ume web-tonference funcione, probablemente
los participantes querrin replizar emcuentros siguientes cara 2 cara

Segin atro estudio. elaborado por Quocirca, mis del 76% de los nego-
fios comienzan o notar li demands de herramientas informéticas par
parte de los empleados, comu las videoconferancias, pars relacionarse
dentrs de |3 propla erganizacién y con los clientes ¥

La principal razan por o que los servicios de videoconferencin son cada
ver mis demandados no €3 ef increments en los costes de los visjes de
negocios, sing ef sumento de la productividad y el ahorra de Gempo que
supone no realizar el desplazimiento, Lo gue Influye positvimente cn la
eficacia del trabajo realizado.

Las empresas intermaciomales priorizan la
comunicacion en Espatia

La agenciz de
Ccomemitacion
DpenzEurope  afir
i, give. Espania e: umo
de loz principates paizes
earopros donde. las etmpre

235 [miernacionales - desean
comuricar. Seglin in estudio
realizade por la dgencis, las
EIPresas norfeamericanss ¥ euro-

peak aptan cada vez mds par Espania
4 b1 hars de expandin sus mercados
decdiv dénde comunicar

“El 30% de nusstros: clientes -han: selec-
cismade Espafie pars reilizar acciones de
prinss Hace on s6lo dos afios que pode-
W0y sdephicar que Espafia of ol CUaeto
pais. mas sohicitado en Buropa, ftras
Inglaterrs, Alemania ¥ Francly®, afinma
Maica Perez, Country Manager Spain de
LpenzEurope:




