CNN za posrednictwem polskiego przedstawiciela
chce doradzac polskim miastom, regionom i markom,
jak promowac sie za granica. Podobne ustugi oferuje

od koniec maja oficjalnie wystarto-
Pwafa komorka CNN Tourism Adver-

tising Solutions & Knowledge Group
TASK). Grupa niezaleznych konsultantow
ma pomagac miastom i regionom w two-
rzeniu strategii promociji turystyki. Doradz-
two ma dotyczyc zarowno budowania
marki, jak | kanatow komunikacji. Eks-

perci maja pomoc w sformutowaniu celow
| w doborze odpowiednich mediow.

CNN: spoty,
sponsoring, filmy

Doradztwo strategiczne telewizji Teda Tur-
nera ma tez dotyczyc polskich reklamo-
dawcow. Polskim przedstawicielem CNN
zostata Nina Kowalewska-Motlik, zatozy-
cielka i prezes firmy New Communications,
reprezentujace] w Polsce m.in. ,, The Finan-
cial Times” i miedzynarodowa organizacje

BBC. Promocja Polski staje sie coraz bardz
kaskiem dla miedzynarodowych telewizji in

nych jak Zywiec czy Wyborowa. Stacja
oferuje doradztwo strategiczne, ma tez
wiasny dziat kreacji, ktory jest w stanie
stworzyC krotkie komercyjne programy
| filmy reklamowe. Bedzie tez doradzac,
jakie media wykorzystac w kampanii.

— Chcemy przygotowywac dfugoter-
minowe strategie — mowi Schoff. — Pro-
ponujemy tradycyjne spoty, sponsoring
| dtuzsze filmy reklamowe. Poza tym CNN
to nie tylko telewizja, ale | internet oraz roz-
wigzania mobilne.

BBC: winiety,
prezentacje, eventy

W promocji turystyki swoim klientom
pomaga tez konkurent CNN — BBC World.
— Stacja od ponad czterech lat oferuje
doradztwo strategiczne zwigzane z pro-
mocja turystyki. Prowadzi tez konferencje

I WORLD

e] takomym
ormacyjnych.

chca promowac Polske
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dycyjnego sponsoringu rozwigzania szyte
na miare. — Oferujemy dostosowane do
indywidualnych potrzeb rozwigzania na
antenie i poza nia — mowi Gibson. — S3
to zarowno winiety, prezentacje czy pro-
gramy reklamowe, jak | obecnosc w Inter-
necie, direct mailing czy eventy.

O polskich reklamodawcow juz nie-
dtugo moze intensywniej zabiegac row-
niez CNBC Europe. W lipcu umowe
O uruchomieniu wspolnego kanatu infor-
macy|nego o tematyce biznesowe] pod-
pisaty grupy TVN i CNBC. Jak podkresla
Olgierd Dobrzynski, cztonek zarzadu TVN
odpowiedzialny za rozwo| biznesu, umowa
przewiduje prawo TVN pozyskiwania rekla-
modawcow dla CNBC Europe i zawiera
mechanizmy koordynacji dziatan rekla-
mowych CNBC. s

Zagraniczny PR dla Polski
Promocja polskich marek na zagranicz-
nych rynkach staje sie coraz bardzie)
atrakcyjna takze dla zachodnich firm zaj-
mujacych sie komunikacja marketingowa.
Ostatnio do Polski weszty dwie agencje
PR specjalizujace sie w promocji marek na
zagranicznych rynkach. Francuska agen-
cja Open2Europe oferuje polskim klien-
tom mozliwosc zaistnienia w mediach
27 europejskich i pozaeuropejskich kra-
jow. Natomiast nowo powstata londynska
agencja Grape Group oprocz budowania
komunikacji miedzy markami brytyjskimi
a spotecznosciami wschodnioeurope|-
skimi chce budowac relacje miedzy pol-
skimi markami, a rynkiem brytyjskim.

dotyczace brandingu krajow i regionow
Z udziatem Simona Anholta, eksperta w tej
dziedzinie — mowi Carol Gibson, vice pre-
sident sales Europe, Middle East, North
America i Africa BBC World.

Dorobek BBC World w budowaniu
wizerunku miast, regionow i krajow na
swiecie zaprezentowali ostatnio pod-
czas Miedzynarodowego Forum Gospo-
darczego w Gdyni przedstawiciele stacjl.
Gtosno byto o przeprowadzonych w ubie-
gtym roku przez Warsaw Destination
Alliance na antenie BBC World w dwoch
kampaniach Warszawy, z ktorych druga
byta autorstwa samego kanatu.

Jak podkresla Carol Gibson, stacja,
podobnie jak CNN, jest w stanie zapewnic
klientom obok czasu antenowego czy tra-

Superbrands. — Polskie przedstawiciel-
stwo jest odpowiedzia na coraz wieksze
zainteresowanie promocja poza Krajem
ze strony polskich firm. W ten sposob
bedziemy w stanie szybcie| zareagowac
na ich potrzeby — mowi Werner Schopff,
senior vice president, ad sales continen-
tal, Central & Eastern Europe.

Kowalewska reprezentuje w Polsce
22 marki CNN. Do jej zadan bedzie nale-
zato pozyskiwanie polskich reklamodaw-
cow chcacych promowac sie w telewizj
| serwisach internetowych funkcjonuja-
cych pod markg CNN. — Takg wspotpraca
s3a juz zainteresowane m.in. MSZ i PAliIlZ
— mowi Kowalewska-Motlik.

Chce ona takze zainteresowac oferta
CNN takich witascicieli marek komercyj-




